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ΦΩΤΟΓΡΑΦΙΚΟ ΛΕΥΚΩΜΑ 

• Αποτύπωση Ανοικτών Οικομουσείων Eco.Muse, Σητεία & Μαραθάσα
• Με το Φωτογραφικό Οδοιπορικό στις περιοχές της Σητείας & Μαραθάσας, 

αποτυπώνονται με αφηγηματικό τρόπο τα εκθέματα και ο πλούτος   της 
φύσης και του πολιτισμού των δύο περιοχών

ας ξεναγηθούμε…

Φωτογραφικό Λεύκωμα Οικομουσείων Σητείας & Μαραθάσας

ΦΩΤΟΓΡΑΦΙΚΟ ΛΕΥΚΩΜΑ ECO.MUSE.pdf


ΟΠΤΙΚΟΑΚΟΥΣΤΙΚΟ ΥΛΙΚΟ

• Η Αποτύπωση Ανοικτών Οικομουσείων Eco.Muse εμπλουτίζεται 
και ενδυναμώνεται με το σχετικό οπτικοακουστικού υλικό του 
Ανοικτού Οικομουσείου Σητείας

• Δημιουργήθηκε Ταινία που ταξιδεύει και ξεναγεί τον θεατή-
επισκέπτη της ιστορίας και του πολιτισμού της Ελιάς!  

Ταινία Προβολής Ανοικτού Οικομουσείου Σητείας 

ΟΑΣ ΣΗΤΕΙΑ Greek Subs Video.mp4


ΜΕΛΕΤΕΣ - ΕΡΕΥΝΕΣ 

• Πλάνο Δημοσιότητας και Πληροφόρησης 
• Επιχειρηματικό Σχέδιο (Business Plan)
• Μελέτη Βιωσιμότητας και πρόταση για: εμπειρικά προϊόντα  
• Δράσεις ενεργοποίησης τοπικών, κοινωνικών και επαγγελματικών 

φορέων : Εμπλοκή Φορέων, Εργαστήρια Διαβούλευσης 
• Οδηγός Δικτύωσης για τη Σητεία
• Αξιολόγηση Αποτελεσμάτων : Ερωτηματολόγια, Συνεντεύξεις, SWOT



ΑΞΙΟΛΟΛΟΓΗΣΗ ΑΝΟΙΚΤΟΥ ΟΙΚΟΜΟΥΣΕΙΟΥ ΣΗΤΕΙΑΣ 

• Αξιολόγηση της παρέμβασης & των αποτελεσμάτων 

1. Έρευνα με Ερωτηματολόγια 
2. Συνεντεύξεις σε εμπλεκόμενους 
3. Ανάλυση SWOT 
4. Έντυπο αξιολόγησης επισκέπτη 



1. Ερωτηματολόγια 
 Καταγράφονται: 

• Γνώσεις 
• Αντιλήψεις 
• Απόψεις 
σχετικά με την αποδοχή της δημιουργίας και λειτουργίας του Ανοικτού 
Οικομουσείου 

Συνολικά: 39
Πότε; 
1. Στα εργαστήρια ενημέρωσης – ευαισθητοποίησης  Σητεία, Ιούλιος 

2023, σε φυσικό αντίγραφο (21)
2. Σε ηλεκτρονική μορφή κατά το διάστημα Ιούλιος-Αύγουστος 2023 

(18)



Συνοπτικά 

• Πλειοψηφία δείγματος: άνδρες, μεταξύ 36- 50 ετών

• Το 51% γνώριζε για τη δημιουργία του Ανοικτού Οικομουσείου & η συντριπτική 
πλειοψηφία σημείωσε ότι αποτελεί σημαντική πρωτοβουλία 

• Η πλειοψηφία υποστήριξε ότι συνεισφέρει στην οικονομική ανάπτυξη της περιοχής 

• Προκρίνεται η οικοδιαδρομή: Μαρωνιά – Πραισός – Παπαγιαννάδες – Χανδράς – Σίτανος – 
Αζοκέραμος – Παλαίκαστρο – Βάι – Σητεία ως η πληρέστερη του Οικομουσείου 

• Όσοι ενδιαφέρονται να συμμετέχουν στη λειτουργία και διαχείριση του μουσείου 
θέλουν το κάνουν σε εθελοντική βάση 

• Η πλειοψηφία ενδιαφέρεται να εκπαιδευτεί αναφορικά με την καταγραφή, διάσωση 
και διάδοση της πολιτιστικής κληρονομιάς 



2. Συνεντεύξεις με εμπλεκόμενους 
• Ιούλιος έως Σεπτέμβριος 2023 
• Δομημένες συνεντεύξεις 
• Δειγματοληψία από τον Κατάλογο Φορέων του έργου 
• 4 συνολικά συμμετέχοντες φορείς: 
✓«Στέγη Βιτσέντζος Κορνάρος», 
✓«Συνοδοί βουνού Σητείας», 
✓Πυροσβεστική Υπηρεσία, 
✓Ένωση ξενοδόχων Σητείας 



Eυρήματα 

• Απαραίτητη η αναβάθμιση και ο εμπλουτισμός του τουριστικού 
προϊόντος και η αξιοποίηση του Γεωπάρκου και του brand name UNESCO 

• Το ανοικτό Οικομουσείο μπορεί να συνδυάσει και να αναδείξει τον 
πολιτισμικό, ιστορικό, περιβαλλοντικό και γαστρονομικό πλούτο της Σητείας

• Μέσω του Οικομουσείου θα δοθεί η δυνατότητα σε περισσότερους να 
έρθουν σε επαφή με στοιχεία που τείνουν να ξεχαστούν 

• Το Οικομουσείο θα συμβάλει στην αύξηση της επισκεψιμότητας, στη 
δημιουργία νέων θέσεων εργασίας & στην προώθηση αγροτικών 
προϊόντων 

• Πιθανή αρνητική επίπτωση: η εμπορευματοποίηση εννοιών και στοιχείων 
της περιοχής 

• Όλοι είναι πρόθυμοι και διαθέσιμοι να έχουν ενεργή συμμετοχή !!!



Συνεντεύξεις με εμπλεκόμενους - Eυρήματα 

• Όλες οι διαδρομές έχουν συνάφεια με τους στόχους του Οικομουσείου 
• Προτάθηκαν 3 επιπλέον διαδρομές 
• Προτάθηκε η σύνδεση του Οικομουσείου με την εκπαίδευση 
• Πρέπει να εμπλακούν επιπλέον φορείς της περιοχής για την διάσωση και 

διάδοση της πολιτιστικής κληρονομιάς 
• Θεωρείται αναγκαίο να υπάρξουν δραστηριότητες δικτύωσης – εξωστρέφειας 

στο πλαίσιο λειτουργίας του Οικομουσείου
• Πιθανά εμπόδια: η γραφειοκρατία, η ελλιπής χρηματοδότηση, η ελλιπής 

ενημέρωση, ο ανεπαρκής συντονισμός των εμπλεκομένων 
• Υπάρχει μεγάλη προθυμία συμμετοχής …



4. Αξιολόγηση SWOT 

Δυνάμεις-Δυνατότητες (1)
❑Εμπλουτίζει και ενισχύει το τοπικό τουριστικό προϊόν 

❑Εστιάζει στο branding γύρω από την ελιά και το ελαιόλαδο

❑Στηρίζει την τουριστική ανάπτυξη με ήπιους όρους και σε 

ολόχρονη βάση 

❑Συγκρατεί τον υπάρχοντα πληθυσμό στην ύπαιθρο και τους 

οικισμούς της 

❑Προσελκύσει νέο πληθυσμό και αυτοαπασχολούμενους



4. Αξιολόγηση SWOT 

Δυνάμεις-Δυνατότητες (2)
❑Ενισχύει και προάγει τη συνεργασία και τις συμμετοχικές 

διαδικασίες,

❑Αξιοποιεί τη φύση και το μοναδικό πολιτιστικό απόθεμα

❑Ενισχύει τη δημιουργία και προσφορά πολλαπλών εμπειριών στον 

επισκέπτη

❑Θεμελιώνει τη βιωματική εμπειρία 

❑Ευθυγραμμίζεται με το Σχέδιο City Branding- Σητεία Πόλη του 

Ελαιολάδου



Αδυναμίες-Προβλήματα

❑Περιορισμένη τοπική συμμετοχή 

❑Ατελής σύνδεση με το όραμα που περικλείει το Ανοικτό Οικομουσείο

❑Γνωστικό έλλειμα για την αξία και την σημασία του οικομουσείου 

❑Ανάγκη παροχής κινήτρων



Ευκαιρίες

❑Η αξιοποίηση της εμπειρίας του Γεωπάρκου UNESCO Σητείας

❑Η αυξανόμενη αποδοχή & υποστήριξη του Γεωπάρκου

❑Η εμπλοκή – συμμετοχή των Συνοδών Βουνου

❑Η εμπειρία, η διάθεση και οι ιδέες της κοινωνίας των πολιτών

❑Η αυξανόμενη ζήτηση του τουρισμού εμπειριών



Απειλές

❑Αδυναμία συγκράτησης τοπικού πληθυσμού στην ύπαιθρο

❑Περιορισμένες ευκαιρίες απάσχόλησης

❑Μειωμένη εικόνα και αποδοχ́η του τουρισμού υπαίθρου

❑Οι συνέπειες της κλιματικής αλλαγής 



4. Έντυπο αξιολόγησης επισκεπτών 
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